REGULAMIN PROMOCII W SKLEPACH INTERMARCHE
DOTYCZACY AKCJI PROMOCYJINYCH Z LIMITEM ILOSCIOWYM

§ I. INFORMACJE OGOLNE

1. Organizatorem Promocji jest SCA PR. Sp. z 0.0., ul. Swietego Mikotaja 5, Swadzim, 62-080
Tarnowo Podgdrne, KRS: 0000044594, NIP: 782-19-77-018 (,,SCA PR”).

2. Promocja obejmowaé bedzie poszczegdlne akcje promocyjne organizowane przez SCA PR w
okresie trwania Promocji, tj. od dnia 01 stycznia 2023 roku do dnia 31 grudnia 2023 roku.

3. Akcje promocyjne objete sg limitem ilosciowym.

4. Za akcje promocyjne w mys| niniejszego regulaminu rozumiane
sg wszelkie limitowane w czasie oferty specjalne, niosgce dla klienta korzysé¢ w postaci
opustéw cenowych lub dodatkowych produktéow w catosci lub czesci gratis, w ktérych liczba
lub ilos¢ produktéw promocyjnych jest ograniczona ilosciowo.

Np.:
a.Wszelkie opusty cenowe od ceny regularnej wyrazone w zt lub w %,
b.Wszelkie akcje z dodatkowym towarem gratis lub dodatkowym towarem po obnizonej
cenie, tj: 1+1 gratis, 2+1 gratis, 1+50%gratis... itp.
c.Inne akcje ograniczone w czasie, ktérych efektem jest jakakolwiek korzysé dla klienta w
stosunku do sprzedazy na warunkach standardowych.

5. Promocja i poszczegdlne akcje promocyjne organizowane sg we wszystkich sklepach sieci
Intermarche w catej Polsce, za wyjatkiem szczegdlnych przypadkdéw sklepdw, ktére nie biorg
udziatu w akcji.

6. Poszczegolne akcje promocyjne w ramach Promocji prowadzone bedg przez Organizatora
w okresie trwania Promocji, a informacja o akcji promocyjnej bedzie ogtaszana przez
Organizatora w zwyczajowy sposdb, poprzez podanie okresu trwania akcji promocyjnej i jej
warunkéw w ,gazetce promocyjnej”, aplikacji mobilnej oraz na stronie internetowej
www.intermarche.pl,

7. W zwyczajowy sposodb, tzn. w gazetce promocyjnej w aplikacji mobilnej oraz na stronie
www.intermarche.pl, prezentowane beda informacje o wielkosci limitdw ilosciowych
produktéow w akcji na klienta.

8. Celem akcji promocyjnych jest zwiekszenie sprzedazy wybranych produktow dostepnych w
sieci sklepéw Intermarche i ich oferowanie na bardziej atrakcyjnych warunkach niz
standardowe.

9. Promocja i akcje promocyjne przeznaczone sg dla klientow detalicznych bedacych
konsumentami, tj. dokonujgcych zakupu jako konsument, nie w ramach dziatalnosci
gospodarczej.

10. Sklepy Intermarche majg prawo odmowic¢ sprzedazy produktéw na warunkach promocyjnych
w ilodciach hurtowych to jest przekraczajgcych limit iloSciowy na 1 klienta okreslony w § I,
pkt 6

§ 1l. ZASADY PROMOCII
1. W sklepach Intermarche wybrane produkty oznaczane sg symbolami Promocji.
Klient kupujac jednostke oznaczonego produktu ptaci za nig wskazang przy pétce cene.
3. Korzyscia dla klienta mogg by¢:
a. Cena nizsza niz standardowa.
b. Okreslony rabat promocyjny.
c. Dodatkowe produkty gratis lub po obnizonej cenie. Np.:
i. 1+1 gratis... Przy zakupie pierwszej jednostki produktu, klient nabywa prawo
do otrzymania drugiej jednostki tego samego (lub innego wskazanego przy
potce) produktu gratis.

N


http://www.intermarche.pl/
http://www.intermarche.pl/

ii. 241 gratis... Przy zakupie pierwszych dwdch jednostek produktu, klient
nabywa prawo do otrzymania trzeciej jednostki tego samego (lub innego
wskazanego przy potce) produktu gratis.

iii. 1+50% gratis... Przy zakupie pierwszej jednostki produktu, klient nabywa
prawo do otrzymania drugiej jednostki tego samego (lub innego wskazanego
przy potce) produktu w cenie z 50% opustem.

iv. Wszelkie inne, podobne akcje, prowadzone wg powyzej przytoczonych zasad.

Aby skorzysta¢ z nabytego prawa do opustu lub dodatkowego produktu gratis lub po
obnizonej cenie, klient musi z potki wzigé wtasciwg dla danej zasady liczbe jednostek tego
samego (lub innego wskazanego przy pétce) produktu i przedstawi¢ jg w kasie. System
kasowy w takim przypadku naliczy cene wtasciwg po opuscie lub po przeliczeniu zgodnej z
zasadg akgcji liczby produktéw gratis.

Klient ma prawo do wielokrotnego skorzystania z zakupu w ramach akcji promocyjnej, z
zastrzezeniem, ze dla wybranych akcji maksymalna liczba transakcji promocyjnych z jakiej
moze skorzysta¢ jeden klient wynosi doktadnie tyle ile wynosi limit dla pojedynczych
jednostek produktowych. Tzn.

a. Przyktad 1. Klient biorgcy udziat w limitowanej promocji produktu ,A”, limitowanego
do 6 szt., polegajacej na upuscie X% ma prawo z tym upustem zakupi¢ 6 takich
produktéw. Kolejne zakupy dokonywane sg w cenie standardowej i nie sg objete
akcjg promocyjna.

b. Przyktad 2. Klient bioracy udziat w limitowanej promocji produktu , A”, limitowanego
do 6 szt, polegajgcej na sprzedazy 2+1 gratis ma prawo do 6 takich transakcji, co
oznacza ilo$é produktéw wyrazong rownaniem: 2x6+1x6 = 18 produktéw. Kolejne
bedzie musiat zakupi¢ w cenie standardowej, bez promocji 2+1gratis.

c. W przypadku produktow ,na wage” limitem jest okreslona w gazetce promocyjnej
liczba kilogramoéw.

Limit promocyjny na klienta zwyczajowo, poza sytuacjami wyjatkowymi, okresla ilos¢
pojedynczych sztuk w opakowaniu zbiorczym. W sytuacjach wyjatkowych limit ten moze by¢
inny i jest wtedy ogtaszany w zwyczajowy sposdb, w gazetce promocyjne;j.

Produkty objete akcjami promocyjnymi s3g widocznie oznaczone przy pétkach w sklepach
Intermarche oraz w ofercie: ,,gazetce promocyjnej” Intermarche i na stronie internetowej
www.intermarche.pl. Produkty majg oznaczong cene standardowgq oraz zasady promocji tj.
wysokos¢ opustu cenowego lub skrécone zasady otrzymania przez klienta catosci lub czesci
produktu gratis.

W przypadku niektérych promocji z opustem cenowym oraz wszystkich promocji z catoscig
towaru lub jego czescig gratis, ostateczna cena jaka zaptaci klient moze by¢ dla niego
widoczna dopiero przy kasie. W przypadku tych akcji cena towaru eksponowana przy poétce
jest ceng standardowsg i jest wyraznie oznaczona tekstem ,,RABAT NALICZANY PRZY KASIE”, co
oznacza ze wilasciwg ostateczng cene jaka zaptaci klient po uwzglednieniu zasad akcji
promocyjnej bedzie cena naliczona przez system kasowy.

Czesc promocji w ktérych klient otrzymuje korzysci wg punktu 3 niniejszego paragrafu moze
by¢ uzalezniana od spetniania specyficznych warunkéw. Moga nimi by¢: zakup konkretnego
produktu, minimalna ilos¢ produktdw, minimalna warto$¢ transakcji  tp...
Kazdorazowo, warunki te sg publikowane w zwyczajowy sposdb, tj.: w gazetce promocyjnej,
w aplikacji mobilnej, czy na stronie internetowej Intermarche.pl

§ 1ll. POSTANOWIENIA KONCOWE
Intermarche nie promuje wyrobéw alkoholowych, tytoniowych, farmaceutycznych i mleka
przeznaczonego dla noworodkdw. Wszelkie akcje promocyjne nie dotyczg wyrobdw z tych
kategorii.



Klient przystepujac do udziatu w Promocji i akcjach promocyjnych Intermarche akceptuje
zasady ich prowadzenia zawarte w niniejszym regulaminie.

Kasjerzy w sklepach Intermarche majg prawo odmowic¢ sprzedazy na zasadach promocyjnych
klientom nie dokonujacym zakupu jako konsumenci, a w ramach prowadzonej dziatalnosci
gospodarczej. Przedsiebiorcy nie sg uprawnieni do udziatu w Promocji i akcjach promocyjnych
i Intermarche moze odmdwié im sprzedazy na zasadach promocyjnych.

Kasjerzy w sklepach Intermarche majg prawo odmowic¢ sprzedazy na zasadach promocyjnych
produktdw w ramach akcji objetych limitami ilosciowymi, klientom kupujgcym produkty w
liczbach przekraczajacych te limity, lub jesli te limity nie sg okreslone to w ilosciach
wyznaczonych wielkoscig opakowania zbiorczego.

Niniejszy regulamin dostepny jest w Internecie na stronie www.intermarche.pl

Reklamacje zwigzane z promocjami w Intermarche mogg by¢ sktadane pisemnie w siedzibie
Organizatora lub mailowo za pomocg formularza kontaktowego na stronie
www.intermarche.pl

Termin sktadania reklamacji dotyczacej akcji promocyjnej uptywa 2 tygodnie po zakonczeniu
tej akcji.



